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Telewizja regionalna i ogolnopolska, city lighty w centrach duzych miast, kilka sieci regionalnych
serwisdw internetowych, regionalne rozgtosnie radiowe - takie media byty podstawg kampanii
Smaki Lubelszczyzny. Kampania, zrealizowana w okresie od 1 do 14 grudnia, objeta osiem
duzych aglomeraciji: Warszawe, £6dz, Krakéw, Katowice, Wroctaw, Poznan, Tréjmiasto i Lublin.

- Podstawowym zatozeniem byto zakomunikowanie mieszkancom tych osrodkéw, ze nasz
region ma wiele atutéw, w tym kuchnie opartg na bogatej tradycji i naturalnych produktach z
ekologicznych gospodarstw rolnych. Mieszkancy wybranych aglomeracji przyjezdzajg juz do
regionu lubelskiego, ale liczymy, ze bedg czesciej wybierac¢ sie do nas na wypoczynek, a majac
dobre skojarzenia z lubelskim smakiem beda wybiera¢ w sklepie produkty z naszego
wojewodztwa - méwi wicemarszatek Krzysztof Grabczuk, ktdry 20 grudnia podsumowat
kampanie Smaki Lubelszczyzny. Konferencja prasowa odbyta sie w Centrum Promocji
Wojewddztwa Lubelskiego.

Marszatek Grabczuk podkreélit, ze grudniowy termin nie byt przypadkowy, bo czas
przedswigtecznych zakupow, w tym potraw i artykutéw spozywczych jest bardzo dobrym
okresem na promowanie takich produktéw.
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Tomasz Zalewski, jeden z realizatoréw kampanii, podsumowat wyniki, podajac liczbe ok. 14 min
kontaktoéw z reklamowym przekazem Smaki Lubelszczyzny. Sg to dane szacunkowe, oparte na
informacji z mediéw uczestniczacych z kampanii, natomiast doktadne liczby, wraz z analizg
odbioru i zrozumienia reklamowego przestania, przyniesie badanie, prowadzone obecnie przez
zewnetrzng firme badawcza.

W konkursie towarzyszgcym kampanii, prowadzonym przez regionalne dzienniki i rozgtosnie
radiowe, czytelnicy i radiostuchacze przesytali odpowiedzi na pytanie: ,Z czym kojarzg Ci sie
lubelskie smaki?".

Na konkurs naptyneto ok. 150 odpowiedzi, najwiecej z: Poznania, Tréjmiasta, Krakowa,
Wroctawia, todzi, Warszawy. Najcze$ciej w odpowiedziach pojawiaja sie: cebularz (gtéwny
element kampanii, otrzymat ponad 30% gtoséw), gryczak (nazywany przez gtosujacych takze:
pierogiem, pirogiem, gryczokiem, krupniakiem, kaszakiem; ok. 27%) oraz pierogi (z kasza
gryczang, twarogiem i mietg, ale takze z kaszg jaglana, ruskie, z owocami; ok. 23%).

Z gotowych produktéw, najczesciej kojarzonych z regionem, uczestnicy konkursu wymieniali:
miody (malinowy, gryczany, rzepakowy), miody pitne, oleje (rzepakowy, Iniany), piwo, nalewki
(zurawinowke, malinbweczke, miodowag, z mniszka lekarskiego).

Co ciekawe, lubelski smak kojarzy sie wielu osobom ze smakiem dziecinstwa, domem
rodzinnym, wakacjami u dziadkéw na wsi, ewentualnie z czasem studiow w Lublinie. 50
autorow najciekawszych skojarzen otrzymato w nagrode mity gwiazdkowy upominek - kosz ze
stodkimi produktami z naszego regionu.

W ramach kampanii ukazata sie takze specjalna, bogato ilustrowana publikacja: ,Smaki
Lubelszczyzny. Przewodnik. Historia. Kultura. Kuchnia", opracowana przez smakosza,
dziennikarza i popularyzatora regionalnej kuchni Waldemara Sulisza. Wydawnictwo bedzie
dostepne w najblizszych dniach w Centrum Promocji Wojewddztwa Lubelskiego.

Kampania Smaki Lubelszczyzny jest wspotfinansowana z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego i budzetu Wojewoddztwa Lubelskiego w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego WL na lata 2006-2013 (koszt 992 tys., w tym 85% EFRR, 15% WL).
Wykonawcami kampanii, na zlecenie Departamentu Promociji i Turystyki Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Lubelskiego, jest warszawsko-lubelskie konsorcjum firm:
Outdoornet, Don Brando i Vena Art.
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